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主打价格低品种全 街头零食店受宠
成为一种新兴零食购买方式，不少市民挺买账

　　赵一鸣零食、好想来零食工厂，仿佛一夜间，这两家品牌的零食店在潍坊城区“遍地开花”，色彩鲜
明醒目的门面装修、朗朗上口的宣传音乐、货品种类齐全且价格低廉，俨然已成为一种新兴的零食购买方
式。店铺里的零食是否真的便宜？市民是否愿意为此买单？店家利润和加盟方式如何？带着这些疑问，记
者走访了城区部分品牌零食店一探究竟。

　　近段时间，很多市民有这样的感受：身边的品
牌零食店一家接着一家开起来，甚至几公里内就有
三四家同品牌的店铺。以好想来零食工厂店为例，
在地图软件上搜索可以看到，目前城区已有30家好
想来零食工厂店。此外，赵一鸣零食也有十余家店
铺正在营业。
　　12月3日上午，记者走进位于寒亭区益新街与
志远北路交叉口附近的一家好想来零食工厂店，
“潍坊，我们好便宜”“会员日88折”……店门
口的宣传标语异常醒目，该店甚至将部分饮料的
价格制作成宣传牌放置在显眼位置。当天是周
日，店内顾客较多，有儿童、年轻人，也有老
人。店内的零食货品分门别类地放置在货架上，
有饼干、辣条、干果、糖果及各类饮品等，种类
非常丰富。与传统超市的零食货架相比，该店除
了少部分包装零食外，主要售卖散装品类零食，
以小克重、独立包装为主，主打选择多样、称重
计费。
　　“大部分商品一件也能称重，喜欢什么直接放
进购物筐，我们的服务人员会分类称重计费。”该
店一名工作人员告诉记者，店铺已经营业三个多月
了，经营状况良好，尤其是周末和节假日期间，顾
客格外多。“顾客以年轻人和家长、孩子为主，老
年人走到附近也喜欢进来逛逛。每个人消费从几十
元到几百元不等。”该工作人员说。

探访

城区几十家品牌零食店在营业

　　品牌零食店在宣传中，主打一个“价格便
宜”。那么，店内在售的零食是否真如宣传般物美
价廉呢？记者随机挑选了几款零食进行价格对比。
　　同品牌的奥利奥饼干，在好想来零食工厂店售
价为49.6元/公斤，在赵一鸣零食店售价同样为49.6
元/公斤，而在超市售价为64元/公斤。同品牌小包
装辣条，好想来零食工厂店售价为27.6元/公斤，在
赵一鸣零食店售价为27元/公斤，超市售价为39.8元
/公斤。品牌零食店主打的特价饮品，相较于超市
售价便宜0.2元至1元不等。
  记者对比发现，品牌零食店大部分商品的售价
确实低于超市，也有一部分商品售价与超市持平。
“买的时候没有特意比价，来这里购物主要图个方
便，可以少量多样购买。”市民朱女士说。

　　“开零食店这么赚钱吗？怎么到处都在开？”品
牌零食店火遍全城的现象引发市民的好奇。12月3
日，记者分别致电赵一鸣零食、好想来零食工厂品牌
总部，对大家关注的问题一探究竟。
　　赵一鸣零食2008年在江西宜春由炒货零售相关工
作起步，目前主打的宣传点为95%开店成功率、年接
待消费者超1.6亿人次。该公司相关工作人员表示，
想要加盟赵一鸣零食，需要加盟费3.8万元、保证金2
万元（可退）、管理费9600元/年，各项费用算下来，前
期投入在55万元-60万元。“投入这么多，多久能回本？
卖不出去的会返厂或受到相应补偿吗？”对于记者的询
问，该工作人员表示，首次铺货由厂家根据商圈情况
提供货源，后期则由加盟商根据实际销售情况自主下
单选品，不会出现不好卖的情况。一旦出现压货现
象，损失需要由加盟商自行承担。对于回本周期，对
方表示，一般情况下10个月至14个月就能回本。
　　好想来零食工厂品牌总部的工作人员表示，回本
周期各店不同，少则一年，多则两三年。与赵一鸣零食
差不多，加盟的前期投入也包括加盟费、保证金等，加
上硬装、首批货款和店铺租金，投入在55万元-60万元。
　　这两家品牌加盟店的利润空间如何？好想来零食
工厂品牌总部的工作人员表示，他们直接对接工厂，
利润在20%以上，而且他们是单店加盟，有相应的门
店保护措施，300米-500米内不会出现第二家。
　　记者上网查询发现，大大小小的零食店品牌还有
很多。记者咨询零食洲休闲零食、零食站点品牌总部
发现，他们打出了免加盟费、整店输出、无忧开店的
宣传口号，来吸引加盟商。

□文/图 潍坊日报社全媒体记者 张沁 陆菁菁

　　市民吕先生告诉记者，家门口的一家品牌零
食店已经开业几个月了，他从最初不看好到现在
没事就带孩子去逛逛，已经接受这样的销售方
式。“一个星期会带孩子去两三次，每次消费二
三十元，孩子喜欢的零食基本可以一站买齐，确
实方便。”吕先生说，截至目前他已经在该店消
费500余元。
　　记者在采访中发现，多数人愿意到品牌零食店
购物，主要原因包括离家近、购物方便、可少量多
样购买及价格便宜。而市民王女士表示，这样的营
销模式会让消费者在不自觉的情况下支出超额，容
易出现盲目、冲动消费的情况。“这种商品拿两个，那
种商品抓一把，看似每样买一点，一圈转下来篮子就
满了，结账时一算200多元钱，真是把我惊到了。”
说起前几天的一次购物体验，王女士这样说。
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大部分商品售价低于超市
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最初铺货靠厂家，盈利看自己

分析

直接对接厂商满足消费需求

　　为什么品牌零食店内的商品售价相对便宜？综合
各品牌的宣传来看，为尽可能降低价格提升利润空
间，品牌总部通过缩短供应链长度，直接对接上游厂
商，并通过带量采购、“0账期”等条件，争取议价空间。
　　在传统的商超模式下，一款零食产品从生产企业
到终端市场，会被品牌方、渠道商、商超层层加价，
尤其是商超渠道会索取合计较高的进场费、条码费、
上架/陈列费、促销人员费等费用，经过层层加价
后，导致终端零售价居高不下。对比来看，品牌零售
店受益于更扁平的渠道层级，以至于相同商品能够以
更便宜的价格出售给消费者。
　　一位零食行业的券商分析师在接受采访时表示，
零食专营渠道的兴起是切中了当下消费时间碎片化和
需求多元化的痛点。“消费者对零食消费升级，对多
样化、专业化、便捷化的要求越来越高，为零食专营
店品牌提供了向上发展的空间。”该分析师说。

赵一鸣零食店

好想来零食工厂店

市民在一家品牌零食店内选购。


