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创作阵容强强联合

春节期间突然撤档

　　电影《红毯先生》讲述巨星刘伟驰为夺影帝
头衔，与宁浩饰演的导演联手打造一部农村题材
电影，却意外引发了一连串令人捧腹的荒诞事
件。该片是宁浩、刘德华继电影《疯狂的石头》
结缘后，时隔17年首次以导演、演员的身份携手
合作。
　　春节档2月10日上映首日，《红毯先生》排片还能
占到8.5%，而后排片占比一路下滑，到2月16日，排片

占比仅有1.5%。
  2月16日23时，《红毯先生》出品方发布声明，宣布

《红毯先生》退出春节档，将重新选择档期与观众见面。
出品方的声明表示：“《红毯先生》是一部极简主义的荒诞

喜剧作品，一部因为与观众的交流而变得完整的作品。感谢
已经观看过这部电影的观众，也期待我们能在更恰当的时间，

遇到愿意和我们共同完成这部作品的你。沟通，从来不晚，我们
改天聊。”

“高级感”既是优点又是缺点

作者表达和票房渴望难以兼得

　　目前，《红毯先生》在豆瓣的评分为6.8。
  有观众认为宁浩的作者性和高级感是影片的优点，但也因此
造成了“非大众化”。有观众认为，这是一部作者表达的电影，
输出的观点强于故事，宁浩虽然有独特的视角和想法，但在试图
制造“高级感”的同时，没有割舍对票房的渴望，两者并没有兼
顾得很好。此外，也有观众觉得电影整体节奏偏慢，矛盾也没用
很戏剧化的方法展现，与宁浩以往接地气的商业片相比，这部影
片让人不适应。
　　每年的春节档看似大家都可以分一杯羹，但实际上，需要更
强的竞争力和更精准的定位。清华大学新闻与传播学院教授尹鸿
认为，档期既有市场逻辑，更是观众心理学的范畴，还是要认真
对待观众、研究观众，观众认可才能胜出。从《热辣滚烫》《飞
驰人生2》《第二十条》《熊出没》在春节档的优秀表现来看，不
仅品质上乘，也抓住了春节档核心观影的主要诉求。
  今年春节档，一方面是《热辣滚烫》《飞驰人生2》《第二
十条》等影片以合家欢喜剧元素为底色，高度契合档期观影氛
围；另一方面实现对社会和个人命运及成长的关照和思考，植
根现实温暖观众。同时，透过这些优质内容凸显出专业、纯粹
与真诚的创作风貌，得到了观众的高度认可。

重映后不尽如人意

票房落后春节档“老对手”

　　如果说《红毯先生》的挫败感源于与春节档的调性
不符合的话，那么在撤档重映后，是否会带来一线转机？
  事实上，《红毯先生》3月15日重映后，并没有迎
来自己的春天。从3月24日的票房大盘来看，热门影片

《周处除三害》、好莱坞大片《沙丘2》
占据着票房榜的强势地位，而《红毯先
生》单日票房只有16.84万元，不仅不敌几乎
同档期的《灿烂的她》《被我弄丢的你》，
而且再度与《第二十条》《飞驰人生2》《热
辣滚烫》狭路相逢，且票房落后于这几个春节
档的“老对手”。
　　业内人士认为，《红毯先生》虽然品质不
差，但是观众对于影片已经缺少了好奇心。如果
连观众流量巨大的春节档的“试水”都没有成
功，那么观众又怎么有动力再度走进电影院呢？这
就像是“一鼓作气，再而衰，三而竭”的道理一
样，既然《红毯先生》在最受关注的时间段、最大的
营销投入状态下都没能得到认可，那么，期待借助二
轮重映来起飞，已经不现实了。

撤档重映不是药

“成功反击”可能性不大

　　与《红毯先生》情况如出一辙的事件是2023年的电影《中国
乒乓之绝地反击》撤档重映。该片可谓体育题材的用心之作，在
2023年1月24日大年初三上映，收获4000万元票房后，紧急撤出春
节档，于大年初五起调整为小规模放映，至2月17日再上映。重映
后《中国乒乓之绝地反击》表现依然欠佳，影片再次上映当天，
只获得了830万元的单日票房。该片的最终累计票房为1亿元。
　　此前外界认为，撤档重映影片以时间换空间，也许会为再次
上映带来缓冲和铺垫，但就目前的案例显示，影片撤档本身的无
奈成分更多，“成功反击”的可能性并不大。
　　接下来，还有一部今年春节档的撤档影片《我们一起摇太
阳》即将在3月30日重映。当时，主出品方联瑞影业宣布该片于2
月15日放映最后一天，随后将撤出春节档。
  这部影片改编自纪实报道文章《最功利的婚姻交易，最动情
的永恒约定》，讲述两位重
症 青 年 勇 敢 的“生 死 约
定”，拨开命运阴霾、终
见生命阳光的故事。
  该片是韩延导演生命
三部曲的终章，之前的两部
作品为《滚蛋吧！肿瘤君》
和《送你一朵小红花》。韩
延导演擅长以冷冽的哲学思
考为基底面对生命的终极命
题。《我们一起摇太阳》让
人看到的是黑暗中的一抹亮
色，是痛楚中的爱与珍惜。
  影片春节档的票房累计
为9625万元，豆瓣评分为7.9，
但由于题材的沉重，春节档
时对于观众的吸引力不足。
择期上映，重映之后是否
能够创造奇迹？还需拭
目以待。
   本报综合报道

　 撤出今年春节档的《红毯先生》于3月15日重映，然
而，此举并未让影片成功反击。根据猫眼数据显示，截至3
月24日，该影片累计票房为9334.4万元，除去7天春节档已经
取得的8412.1万元票房，上映首日票房仅有245万元，重蹈了
2023年的电影《中国乒乓之绝地反击》撤档重映之后的惨
淡，也给业内带来了警醒。

《红毯先生》重映惨淡
票房仍未“逆天改命”
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