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　　近日，奎文区北苑街道丁家社区以传统踢毽
子运动为文化载体，通过“创意玩法+文化科普
+邻里互动”的创新形式，让这项民俗在社区居
民生活中焕发新活力，为“文化两创”搭建起鲜
活舞台。现场还设置文化科普角，由社区老人讲
解踢毽子的历史与技巧，让居民在运动中感受传
统文化魅力，也让社区充满文化温度与邻里温
情。           本报记者 郭超

踢出快乐“毽”

传统运动焕发新活力

71路公交恢复原线运行

市民出行请注意
　　本报讯（记者 刘元超）日前，记者从潍坊
市公交集团了解到，由于宝通街（浮烟山路-国
道309线）路段道路已具备公交车通行条件，自
12月17日起，潍坊市公交集团恢复71路原线
运行。
　　具体恢复运行情况为，恢复原停靠站点：宝
通街浮烟山路路口西、郑家、山东科技职业学院
北门、杨家成章、大成章、山水集团、三工地、
四工地、符山水库、向阳村、二甲村、新二甲
村、三甲村、乔铁村、许家村、庞家村、柴家河
村、柴家河水库北、大新路大十路路口西。取消
绕行期间站点：山东第二医科大学西门、山东科
技职业学院东门、浮烟山路福源街路口南、浮烟
山路行政街路口南、槐行村、浮烟山路春鸢路路
口北、西安村、浮烟山森林公园、二甲王村、春
鸢路潍水西街路口东、玄家、大柳树中学、大新
路潍蒋路路口西、柳东村、大柳树村。

社区搭建平台

家政服务惠民零距离

　　本报讯（记者 刘蒙亮）连日来，不少市民发现
小区附近早餐店的免费佐料发生了变化，以往根据个
人喜好随意添加的香菜不见了踪影，难道是老板变得
小气了？老板无奈地说，现在香菜价格太高了。近
日，记者采访得知，香菜每斤售价在10元左右，比一
些猪肉的价格都高。
　　12月15日，记者在城郊一处大集上看到，叶菜价
格相对较高，香菜价格更是高出一截，即使是卖相不
好的香菜每斤也卖到了8元。而一家超市待售的精品香
菜，每斤售价12元。“眼下黄瓜、茄子、辣椒四五元
一斤，价格比去年高出一元多。”正在买菜的张女士
说，“香菜价格确实高，从秋天开始4元一斤，现在已
经涨到十多元一斤。”

　　进入12月份，蔬菜主要是靠大棚种植，香菜更是
如此。香菜是一种娇贵的蔬菜，温度一旦控制不好就
会出现产量下降的问题。“物以稀为贵。今年秋天雨
水过多，蔬菜尤其是叶菜类，根部泡在水里，太阳一
出来温度升高，菜根特别容易烂。受此影响，蔬菜产
量减少，价格自然上涨。”大集上一位菜农告诉
记者。
　　“香菜种植成本高，在一定程度上助推它的价格
上涨。再就是，去年香菜价格低迷，今年种植香菜的
菜农少了很多。不过，目前这种情况也不用过多担
心，香菜的高价格只是暂时的，受产量变动等因素影
响，价格也会变动。”昌乐县营丘镇孙家庄村菜农刘
先生说。

□文/图 本报记者 马宇琪
  随着寒风席卷城市的大街小巷，消费者开始寻找
各种方式抵御干燥与寒冷。近日，记者走访城区商
场、商铺发现，入冬以来，市面上掀起了以保暖帽、
发饰为代表的“头顶”消费，护发产品及头发护理服
务也迎来销售高峰。
　　12月16日，在城区泰华城的一家连锁饰品店内，
色彩缤纷的毛线帽、贝雷帽、针织发带被摆放在显眼
的位置。“进入11月以来，帽子的销量比平时增长了
近两倍。”店员一边整理货架一边介绍。
  “今年特别流行带有卡通图案或亮色设计的保暖
帽，很多顾客一买就是两三顶。”正在挑选毛线帽的
周女士告诉记者，她不仅为自己选购，也为家人购
买，“冬天的风一吹，头部特别容易受寒，选一顶既
保暖又好看的帽子成了刚需”。
　　不仅是帽子，各种发圈、发夹等“氛围感发饰”也
成为热门单品。“很多顾客会购买毛绒发圈、珍珠发夹
等，既能固定发型，又能作为冬季造型的点睛之笔。”
12月16日，城区银座商城一家百货店的负责人陈女士
表示，粗略估计，这类产品销量较春夏季节增长约
30%。
　　冬日寒冷干燥的空气不仅影响皮肤，也让头发面
临静电、干枯等问题。在多家商场的洗护专区，护发
精油、发膜、防静电喷雾等产品被摆放在促销区醒目
位置。“这段时间，修复类、保湿类的护发产品特别
受欢迎。”12月16日，城区新辰天地购物中心一家超
市洗护专区的店员说，“很多顾客会专门询问针对冬
季头发问题的产品。”
　　另外，理发店的护理服务也迎来旺季。12月14

日，一家位于银座商城的中高端美发沙龙内，几位女
士正在进行头发护理。“冬天穿得多，脸部和头发就
成了视觉焦点。”正在接受头发护理的赵女士说，
“我会更注重头发的光泽度和造型感，这也是对自己
形象的一种投资。”
　　该店一位理发师告诉记者，入冬以来，头发护理
项目的预约量增加许多。“除了常规的补水顺滑护
理，像修剪发尾、烫染的订单量也比较多，冬天为了
保暖，大家从穿着上可能不太容易美出花样，就会选
择做一些比较好看的发型。”
　　冬季护发消费的升温，反映了消费者对季节性护
理需求的精细化认知，这为商家提供了新的市场切入
点。线下，不少理发店推出“冬季护发套餐”，包含
深层清洁、保湿护理和造型服务。电商平台上，不少
品牌也推出“冬季护发礼盒”，将不同产品组合
销售。
　　看似细小的消费动向，实则折射出冬季消费市场
的活力与潜力。保暖配饰与护发经济的联动升温，不
仅为相关行业带来可观的销售额，也反映出消费者在
寒冷季节里对自我关爱与形象管理的持续重视。这股
冬日“头顶”消费的兴起，不仅是一种季节性消费现
象，更映射出消费市场的韧性升级与情感转向。它不
再局限于御寒保暖，而演变为一种融合了悦己情感、
生活仪式感的复合型消费，一顶别致的帽子或一头亮
泽的秀发，都能成为个人冬日生活品质的证明。
　　随着年关临近，这股消费热度预计还将持续。走
访中，记者发现，商家们已经开始为节日市场做准
备，推出更多红色系、节日主题的帽饰和护发产品，
准备迎接节日消费高峰。

从保暖到时尚 冬日“头顶”消费持续升温
不仅是季节性消费现象，更映射出市场的韧性升级与情感转向

  12月16日，奎文区大虞街道东庄社区联合相
关单位，举办“巾帼家政惠民服务进社区”活
动。活动课程包含“精致生活 巾帼学堂”技能
培训、“幸福到家”家政惠民服务、“巾帼暖
阳”特殊群体关爱服务及“妈妈岗”灵活就业岗
位对接。活动整合家政行业专业资源，以更实的
举措、更优的服务，精准对接居民家政需求，切
实提升家庭生活品质。

　　本报记者 王来臣 通讯员 殷洁

早餐佐料里的免费香菜咋没了？太贵！

  城区泰华城一家百货店
内，市民在选购帽子。

  ▲城区银座商
城一家店铺售卖的
头饰款式多样。


