
  全民阅读的“全”字，是最难写的一笔。它
要求阅读推广不能只停留在中心场馆、热点时段
和重点人群，而是必须向社区末梢、日常缝隙和
多元群体渗透。
  本届大会最值得书写的经验之一，是“全域
联动、分层供给”的活动组织逻辑。以城区为
例，4月20日至26日，“阅在书坊·书香满城”全
民阅读推广活动在13家城市书房同步开展。这些
书房根据各自所处社区的特点和资源，策划了邻
里手作、主题阅读会、文旅打卡、产业研讨、云
上共读等形式各异的阅读活动，真正实现了“一
书房一特色，场场有温度”。
  大会在人群覆盖上的分层思维同样值得关
注。面向青少年，“星火阅读”交流展示活动将
红色教育与阅读实践深度融合；“国学小名士”
经典诵读展演会聚全省青少年，以诵读诠释经
典，让传统文化在童声中焕发新生；“慧语荐好
书·书香润童心”活动，则以创新的戏剧化阅读
形式，带领潍坊少年品读《为中华之崛起而读
书》，在角色互动与情景演绎中，将家国情怀的
种子悄然种下；面向高校学子，“青春阅读季”

展示交流活动会聚多所高校的师生，通过经典诵
读展演、阅读创新成果展示等板块，呈现山东高
校阅读品牌建设的丰硕成果；面向老年群体，
“孝善齐鲁·阅享乐龄”活动发布“银龄阅读千
百万计划”，设置适老阅读、非遗手作、健康义
诊、智慧助老等体验区，让阅读以更温暖、更便
捷的方式走进老年人的生活；面向产业工人，潍
坊市职工阅读大会暨《匠心一脉香》新书发布仪
式上，“大国工匠”王树军发出“以书香赋能匠
心”的倡议，让流水线上的双手也能翻开书本，
在文字中获得精神的丰盈；面向基层群众，“全
民阅读惠基层”新书发布会集中推出《“理”解
新时代》《家教有方》《心理健康很重要》等8种
适用图书，将优质阅读资源精准输送到基层一
线；还有面向亲子家庭的“家有书香诵经典”亲
子诵读展演，面向古籍爱好者的“山东省古籍进
校园”活动，面向版权保护意识的“读正版书·
做书香人”主题活动……
  当阅读活动做到“因人而异”，全民阅读就
从“有意义”变成“有意思”，从“要我去”变
成“我要去”。

“阅”见更好潍坊
——— 2026年山东省全民阅读大会综述

分众化供给写下全民阅读的“全”字

“深耕细作”写下全民阅读的“久”字

  阅读推广是一场“时间的朋友”工程。“久
久为功”是大会留给未来的最好诠释。
  这体现于长效载体的持续塑造。大会期间，
潍坊市人民政府与山东出版集团签署战略合作协
议，开启长效合作新篇。山东省“书香校园”联
盟正式成立，标志着全省书香校园建设迈入资源
共享、协同共进的新阶段。大型历史人文纪录片
《周永年》开机，以影像永久留存这位清代著名
藏书家、图书馆学先驱的故事。青岛出版集团
“我是不白吃”工作室落户潍坊，以IP全链条运
营模式深耕少儿科普与阅读推广。
  还体现于本土文化资源的深耕细作。“文脉
潍州·智阅千年”阅读分享大会上线的“潍坊典
库·数字推广服务平台”已累计收录古籍70种、
21249筒子页，并推出“跟着古籍游潍坊”板块，
将古籍活化与文旅推介巧妙结合。“抒写最美家
乡·悦享更好潍坊”潍有书香读书会上，潍坊本
土作家与学者聚焦长篇儿童小说《东风暖》、苏
轼《望江南·超然台作》等作品，以文学研讨带
动全民阅读。“全民阅读·文润齐鲁”潍坊作家
作品分享会则会聚王威、张克奇、张葆海、祝红
蕾、张冠秀五位作家，分享阅读与创作的关联，
让本土文学力量从幕后走向台前。

  更体现于有温度的人文交流。大会期间，
多位参会嘉宾对潍坊给予了高度评价。山东省
作协副主席刘玉栋评价：“潍坊作家阵容强劲，
展现出潍坊文学的蓬勃生命力。”山东大学讲
席教授杜泽逊则指出：“潍坊在古籍数字化发
展方面走在前列。在潍坊举办这次活动选对了
地方。”济南市作协主席张鸿福结合新书《稷下
学宫》的创作经历感慨：“每个地方都有自己
的历史记忆和文化基因，让更多人读本地文史
书，能从‘质’上推动全民阅读。”山东省全民
阅读推广大使、作家赵德发感慨道：“阅读是
通往未来的桥梁，潍坊浓厚的阅读氛围令人振
奋，齐鲁大地必将借此掀起新一轮的读书风
尚。”儿童阅读推广人慧儿姐姐则期许：“希望
把风筝、年画等潍坊文化资源改编为绘本剧，
让孩子们传承本土文化。”乡村教师李济远动
情地说：“守护村里孩子的成长，让他们学有所
教、心有所归，就是我最坚定的初心。”
  书声入耳，“阅”见更好潍坊。2026年山东
省全民阅读大会已画上句点，但它在齐鲁大地上
掀起的阅读涟漪在持续扩散。可以预见，朗朗书
声与浓郁书香，将成为滋养城市精神、塑造文化
自信的最深沉、最持久的力量。

  4月2 4日，
以“书香润齐鲁 阅
享新生活”为主题的山东省
全民阅读大会在潍坊圆满落幕。
这场阅读盛会，以潍坊为主阵地，联
动全省16市，将一场场主题鲜明、形
式各异、覆盖全域的阅读活动，织成
了一张细密而温暖的文化之网。
  这不仅仅是一次大会，更是一次
关于“阅读如何塑造城市、滋养人
心”的深度实践。而要读懂这场大
会，需要追问三个问题：阅读如何真
正走进普通人的生活？阅读以何种方
式连接不同人群？一次大会能留下什
么比活动本身更长久的东西？

  阅读推广，最难的不是喊口号，而是让书本
更便捷地抵达每一个普通读者手中。
  本届大会给出的答案是：真金白银的诚意。
活动期间，主办方通过线上新华悦购小程序与线
下展销现场，同步发放全民阅读惠民书券4.99万
张，总预算99.8万元，每张面额20元且无门槛使
用，叠加潍坊各大新华书店全场图书7.8折优惠，
读者实际享受到的折扣力度相当可观。
  更值得关注的是活动落地方式。本届书展采
取“线下展销、线上联动”模式，不仅在潍坊新华新
阅广场、新华大厦两大主阵地集中发力，更将触
角延伸至各县市区新华书店门店，活动时间拉长
至16天。这种“全域覆盖+长周期”的布局，让惠民
阅读不再是“赶到会场才能享受”的短暂福利，
而是成为市民在家门口就能参与的文化日常。
  数据印证市民的热情回应。全民阅读活动周
期间，山东各地开设惠民书展，陆续开展132项阅
读推广活动。在潍坊主会场，主题出版物展
区、鲁版精品与地方文化展区、潍坊文脉
典藏展区、少儿启蒙乐园展区等各具特
色的展陈空间前，购书者络绎不
绝。“打折+书券”双重优惠让市
民的购书门槛显著降低，不
少人拎着购书袋穿梭于
各展区之间，呈现
出久违的纸质书
消费热潮。

□文/图 本报记者 王鲁萍

便捷普惠写下全民阅读的“惠”字

全民阅读大会智慧阅读展区

  活动
点燃市民购
书热情。
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